Lek & Baby

Branschorganisationen for leksaker och babyprodukter

Varfor utses Arets Leksak

1. Karnsyftet - varfor utses Arets Leksak
Arets Leksak ar branschens kvalitetsutmarkelse som lyfter fram leksaker med hogt
lekvarde, trygghet och innovation for att guida konsumenten, starka handeln och
utveckla leken i Sverige.

Arets Leksak utses for att:

1. Lyfta lekens varde och barns utveckling
Belona leksaker som verkligen bidrar till kreativitet, rorelse, fantasi, socialt
samspel och larande.

2. Vagleda konsumenter i ett stort utbud
Ge konsumenter en trovardig och enkel kvalitetsguide till bra och trygga
leksaker.

3. Driva kvalitet, innovation och ansvar i branschen
Uppmuntra branschen att satsa pa sakra, hallbara och nyskapande leksaker.

Arets Leksak finns for att stiarka leken som en central del av barns liv och utveckling.
Genom ett professionellt och kriteriebaserat urval lyftes leksaker som kombinerar
lekgladje med kvalitet, sakerhet och relevans for dagens barn.

Utmarkelsen Arets Leksak hjalper foraldrar och vuxna att hitta ratt i ett stort utbud,
ger handeln ett tydligt verktyg for att kommunicera och inspirera kring lek och ha
mojlighet att driva branschen framat genom att beldna innovation, ansvarstagande
och god produktutveckling.

Om ndgon i branschen &terberittar syftet av Arets Leksak ska det |&ta ungefar s&
har:

Arets Leksak dr en kvalitetsstdmpel som gér att vi tillsammans lyfter leken, visar vilka
produkter som dr bdst for barnen och gor det enklare for fordldrar och vuxna att vilja
ratt.

N&r man pratar om Arets Leksak ar det viktigt att f& med minst tva av dessa tre ord;
Lekvirde - Trygghet - Vagledning
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En mening att kunna séga dverallt om Arets Leksak:

Arets Leksak ar branschens sitt att lyfta fram leksaker som verkligen gor skillnad for

barns lek och utveckling och samtidigt guida konsumenten och handeln till trygga,

kvalitativa och inspirerande val.

2. Vad Arets Leksak inte dr

En forsaljningstavling eller popularitetslista

Det ar inte den “mest sdlda leksaken” eller den som ar mest synlig i butik.
Vi premierar kvalitet och lekvarde, inte volym.

En reklamkampanj for enskilda varumarken

Utmarkelsen ar inte till for att “ge gratis PR” at nagra fa aktorer.

Den dr ett branschverktyg som stdrker hela kategorin lek.

En subjektiv smakjury

Det handlar inte om vad juryn “gillar bast” for stunden.

Beddmningen bygger pad tydliga kriterier och professionell utvéirdering.
Ett internt branschevent utan extern effekt

Arets Leksak ar inte bara en gala eller en intern markering.

Det dr en konsumentguide, en handelsmotor och en medieplattform.
En tavling dar stora bolag automatiskt har fordel

Sma och stora aktorer bedoms pa samma grund.

Det dr produkten och lekens vérde som avgor.

Kort sammanfattning att anvanda:
“ Arets Leksak dr en kvalitetsutmdrkelse och inte en forsdljningsranking eller

reklamtavling.”

3. Kriterier - vad belonas i Arets Leksak

Hogt lekvdrde

e Leksaken ska inspirera till lekgladje, fantasi och nyfikenhet.
e Leksaken har lang lekbarhet.

Barnets utveckling i fokus

e Stodjer en eller flera utvecklingsdimensioner:
kreativitet, problemldsning, socialt samspel, motorik, sprak, kdnslomassig
utveckling.
o Det ska kannas tydligt varfér den ar bra for barn.
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Trygghet och sdkerhet

e Uppfyller gallande sakerhetskrav och standarder.
e Inga uppenbara risker i design, funktion eller material.
e Tydligainstruktioner, korrekt aldersméarkning och saker anvéndning.

Aldersrelevans och anvindbarhet

e Ratt niva av utmaning for malgruppen.
e Latt for barnet att forsta, komma i gang och lyckas.
e Fungeraribarns verkliga vardag och lekstund.

Kvalitet och hallbarhet

e Kanns genomtankt i konstruktion och material.
e Tal anvandning 6ver tid utan att lekvardet faller.
e Tar hansyn till hallbarhetsaspekter dar det ar relevant
(t.ex. livslangd, materialval, reparerbarhet och forpackning).

Innovation / nytt tank

e Tillfor nagot nytt: idé, funktion, design, innehall eller lekform.
e Kanvara bdde “helt nytt” eller en vidareutveckling av en klassiker.

Inkludering och bredd

e Sd manga barn som mojligt ska kunna leka, oavsett kon, forutsattningar och
bakgrund.

e Undviker begransande stereotyper.

e Uppmuntrar till fri lek.

Text att anvanda for att informera internt
Vinnarna utses utifran lekvarde, trygghet, kvalitet, aldersrelevans, innovation, hallbarhet
och inkludering.

4. Branschens “nytta” - varfor Arets Leksak ar viktig for er
Arets Leksak ar inte bara en utmairkelse. Det &r ett gemensamt branschinitiativ for
att starka hela leksaksmarknaden. Nyttan for branschen kan sammanfattas i fem
konkreta varden:

|.  Etttrovardigt kvalitetsankare i en overfull marknad
Utbudet ar stort, trender skiftar snabbt och konkurrensen om uppmarksamhet
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ar stor. Arets Leksak skapar en gemensam kvalitetsniva att luta sig mot, bade
internt i branschen och externt mot konsument.

e starker fortroendet for leksakskategorin som helhet.
e hjalper er lyfta kvalitet framfor “brus”.
e gOrdet lattare att prata om varfor en produkt ar bra, inte bara att den saljer.

Framja leken for att bidra till minskad skarmtid

Folkhalsomyndigheten rekommenderar en balanserad skarmanvandning dar
skarmtid inte tranger undan somn, rorelse, socialt samspel och lek. Som
tumregel géller att barn 0-2 ar helst inte ska anvanda skarmar alls, barn 2-5 ar
max en timme per dag och barn 6-12 ar max 1-2 timmar per dag, med
aldersanpassat innehall och vuxennarvaro.

Arets Leksak lyfter darfor fram leksaker med hdgt lekvarde som hjélper barn att
leka mer aktivt, kreativt och tillsammans med andra.

Ett fardigt kommunikations- och forsaljningsverktyg for handeln
For handeln &r Arets Leksak en guide och en méjlighet for 6kad forsaljning.

e vinnare och finalister som redan ar “paketerade” med motivering.

e en legitim anledning att lyfta sortiment i butik, online och kampan;j.
e konkreta saljpitch att anvanda vid kundmaoten och i marknadsforing.
e sparartidiurvals- och kampanjarbete.

e gor hyllor, e-handel och annonser mer begripliga for kunden.

e driver forsaljning pa ett ansvarsfullt och kvalitetsstyrt satt.

Gemensam trendspaning
Vinnarna fungerar som en arlig trendbarometer for barns lek.

e ger hela branschen en samsyn kring trender.
e hjalper er planera sortiment och kommunikation framat.
e gorlek mer “nyhetsmassig” och begriplig som kategori.

Innovations- och kvalitetsdrivare
Utmarkelsen belonar leksaker som dr genomtankta, trygga, hallbara och
nyskapande.

e satter en riktning for produktutveckling
e starker incitament for sakerhet, hallbarhet och lekvarde
e ger eren branschreferens att sikta mot.
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VI.  PR- och medieplattform som gynnar hela marknaden
Media, influensers och konsumenter behover en trovardig “ingang” till
leksaksvérlden. Arets Leksak fungerar som en branschgemensam nyhetsmotor.

Varfor det ar viktigt:

e Okarintresset for lek som dmne varje ar
e skapar PR som inte kréaver att varje aktor “startar fran noll”
e ger branschen en serios rost i samhalls- och barnfragor (lekens varde).

Kort sammanfattning av nyttan

Arets Leksak dr branschens gemensamma kvalitetsstémpel och kommunikationsverktyg som
stdrker leken som kategori, guidar konsumenter och ger handeln ett fardigt, trovérdigt urval
att bygga kampanjer och kunddialog pa.

Juryns arbete och opartiskhet

Arets Leksak utses av en professionell jury med bred branscherfarenhet.
Jurymedlemmarna representerar leksaksbranschen och bedémer opartiskt utifran tydliga
kriterier och inte utifran egna produkter eller affarsintressen. Fokus ligger alltid pa barnens
lek, trygghet, kvalitet och innovation.

Juryn ska bedoma enligt:

e Lekvarde (storst tyngd)

e Trygghet/sakerhet (maste uppfyllas)
e Utvecklingsnytta

e Innovation

e Kvalitet/hallbarhet

e Inkludering

e Aldersrelevans

Bedomningen visas inte offentligt — men det hjalper juryn att vara konsekventa.
Arets Leksak-juryn 2026 bestar av:

» [Namn, roll], [organisation]
[Namn, roll], [organisation]
[Namn, roll], [organisation]
[Namn, roll], [organisation]
[Namn, roll], [organisation]



