Lek & Baby

Branschorganisationen for leksaker och babyprodukter

FAQ Arets Leksak - for branschen, butiken & kedjan

. Varfor behovs Arets Leksak nir kunderna dnda viljer sjélva?
For att hjalpa kunder navigera i ett stort utbud och lyfta fram leksaker med
lekvarde, trygghet och kvalitet. Utmarkelsen gor kategorin lek mer begriplig och
trovardig och underlattar valet for konsumenten.

. Vad ar det 6vergripande malet med Arets Leksak?
Arets Leksak dr en branschgemensam aktivitet som ska:

e skapa fokus pa leksaks- och babybranschen

e varasaljframjande genom ett kurerat kvalitetsurval

e bidra till att 6ka branschens marknadsandelar genom att vacka
konsumentintresse for lek

e Okaoch forstarka mediabearbetningen genom en tydlig nyhet och
kvalitetsstampel

. Ardet hir bara en tivling for att skapa PR at vinnarna?
Nej. Syftet ar att starka hela leksaksmarknaden genom att lyfta kvalitet, innovation
och lekens betydelse. Vinnarna blir exempel som driver intresse och fortroende for
leksaker som kategori, vilket gynnar hela branschen.

. Ar Arets Leksak en forsiljningsranking?
Nej. Det ar inte “mest salda leksaken”. Jury och kriterier styr, inte forsaljningssiffror
eller popularitet.

. Hur sdkerstalls att urvalet ar rattvist och trovardigt?
Genom tydliga kriterier, en professionell jury och en transparent process. Sma och
stora aktorer bedoms pa samma grund, och fokus ligger pa barnens lek, trygghet
och kvalitet.

. Vilka krav maste en produkt uppfylla for att kunna delta?
For att delta i Arets Leksak maste produkten:

e uppfylla gallande krav och normer for sakerhet och tillverkning

e varaav god kvalitet och ha hogt lekvarde, garna med mojlighet att utvecklas
eller kombineras med andra leksaker/produkter

e gdrnavara en nyhet eller ha skapat ett nyvackt intresse

e finnastillganglig att kdpa for lek- och babybranschens aktorer
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7. Vad far handeln konkret ut av Arets Leksak?
Ett kurerat urval med fardiga motiveringar som kan anvandas i butik och online. Det
ger trovardiga kampanjteman, forbattrar kunddialogen och driver forsaljning
genom kvalitet.

8. Varfor ska vi kommunicera vinnarna - gynnar det inte bara vissa leverantorer?
Vinnarna skapar draghjalp for hela kategorin. Nar konsumentintresset okar for lek
och leksaker, okar trafik och kopbredd i hela sortimentet.

9. Hur kopplas Arets Leksak till barns utveckling och lekens virde?
Kriterierna utgar fran lekvarde, aldersrelevans, trygghet och utvecklingsnytta.
Utmarkelsen finns for att belona leksaker som gor skillnad i barns lek och inte bara
produkter som syns mest.

10. Hur kan vi anvinda Arets Leksak p3 bista sitt i butik/online?
e ihyllskyltning och e-handel (“Arets Leksak-vinnare/finalister”)
e som kampanj infor jul/host och andra sasonger
e isociala medier med kort “varfor den vann”-text
e ipersonalens rekommendationer till kunder
e med QR-lank till kriterier/motiveringar for extra trovardighet

11.Vad vill ni att vi som bransch gor?
Att anvdnda utmarkelsen Arets Leksak som ett gemensamt verktyg: kommunicera
vinnarna, prata om kriterierna och hjalpas at att starka lekens varde och
leksakskategorins trovardighet.

12. Varfor har Arets Leksak flera kategorier?
For att lek ar mangsidig och barns behov férdandras mellan olika utvecklingsfaser.
En babyprodukt, ett byggset och ett kreativt kit konkurrerar inte om samma barns
lek och kan inte bedomas rattvist mot varandra. Kategorier gor att vi jamfor
liknande produkter med liknande, speglar bredden i lek och gor utmarkelsen
trovardig och anvandbar for bade handel och konsument.

13. Varfor just fem kategorier - varfor inte fler eller farre?
Fem kategorier ar en balans mellan tydlighet och relevans.

e For manga kategorier riskerar att spada ut genomslaget: handel och media
orkar inte lyfta allt och konsumenten uppfattar det som en lang lista snarare
an en kvalitetsstampel.

e For fa kategorier gor utmarkelsen orattvis och mindre anvéandbar, eftersom
produkter som inte gar att jamféra hamnar i samma grupp.
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Med fem breda och tydliga kategorier far vi bade ett starkt genomslag och en rattvis
bedomning det samtidigt som utmarkelsen blir latt att kommunicera och anvandai
butik/e-handel.

14. Vilka fem kategorier ingar och varfor ar de valda?

Kategorierna speglar barns utveckling och dagens lek, samt ger juryn rattvisa
jamforelser:

o Arets Leksak smabarn (0-3 3r) - fokus pa trygghet, motorik och tidig lek.

o Arets Leksak forskola (3-6 ar) - kreativ, social och rolleksdriven lek.

o Arets Leksak skolbarn (6+ ar) - mer avancerad bygg- och
problemlosningslek.

o Arets Leksak vuxen/tonar (Kidult) - speglar att lek fortsitter genom livet
och att en vaxande marknad finns aven utanfor barnsegmenten.

e Arets Leksak Innovation - lyfter nytinkande produkter som driver
branschens utveckling framat.

15. Varfor har vi tagit bort huvudkategorin “Arets Leksak”?
For att stirka syftet med utmarkelsen: Arets Leksak ska vara en kvalitetsguide, inte
en enda “supervinnare”. Ett huvudpris tenderar att gynna vissa typer av produkter
och gor andra mindre synliga, dven om de ar bast for sin malgrupp. Nar alla
kategorier har samma status blir utmarkelsen mer relevant for fler barn, fler typer
av lek och fler aktorer i branschen - och vi far storre total effekt i butik och media.

Med utmirkelsen Arets Leksak skapas fortroendet till lek och méjliggor
okad forsaljning.



